LOCAL FORMACAO | RESTART ALCANTARA

PRODUCAO E MARKETING DE EVENTOS

instituto de criatividade, arfes e novas tecnologias

DATAS | Outubro 2009 a Julho 2010  HORAS | 250h (+ 30h livres)  VAGAS | 16 participantes (min. 8)

HORARIO

28, 43, 62 | 09h-12h / 13h-16h / 16h30-19h30 / 20h-23h

32, 52 | 09h-13h (Out-Jul)

PUBLICO ALVO

Estudantes ou profissionais com formagdo/conhecimentos
minimos em espectaculos/eventos, ou ainda em outras areas

de produgdo, gestdo, comunicagdo ou marketing.

OBJECTIVQS

Este curso pretende formar profissionais nas
areas de concepgdo, produgdo e promogdo de
eventos/ espectaculos nas vertentes financeira,
técnica, humana e de planeamento.

SAIDAS PROFISSIONAIS

Assistentes de produgdo/ promog3o  para
empresas produtforas e promotoras de eventos,
salas de espectaculo, companhias de teatro e
danca, projectos musicais e ainda, associagdes e
instituicdes culturais. Excelente nivel de safda
para diversos eventos culturais.

CONTEUDOS

PRODUCAD (24 horas)

Nogées Gerais

0 papel do produtor de eventos.

Promotor e Produtor.

As ferramentas do produtfor:

Check lists, Relatérios, Briefings, Cronogramas.
Equipamentos e novas tecnologias.

Etapas da produgdo de um evento.
Carreiras na area da produgdo de eventos.
Visitas a espago de eventos.

Planeamento

Desenho de produgdo. Pré produgdo e
planeamento.

Gestdo de projectos. Bases de dados e
sofftware.

Fquipas de produgao.

Equipa do venue. Equipa do promotor do evento.
Equipa do artista. Coordenagdo de equipas.
Gest3o de Pdblicos.

Tipologias de Eventos

Espectaculos de Teatro, danga, mdsica.

Festivais, mostras e exposigGes.

Eventos empresariais, sociais, desportivos e
lddicos.

MONTAGEM E GESTAO FINANCEIRA (21 horas)
Introdugdo e principios de finangas empresariais
NogGes gerais sobre gestdo financeira.

Fontes de Financiamento: plblico, privado,
bilheteira.

Orcamentagao de projectos: breakdown,
breakeven, estimativas, imprevistos, final.

Risco e rendibilidade.

Anélise financeira de projectos.

Politicas de distribuicdo dos dividendos p/
projecto (sustentabilidade futura)

LEGISLACAO (21 horas)

Contratos.

Legislagdo de eventos.

Legislagdo e normas de seguranga.
Legislagdo de espectaculo.
Direitos de autor.

Licenciamento.
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SOM (21 horas)

NogGes gerais sobre som.
Aclstica de espagos.

Sistemas audio e sua operagdo:
Captagdo e gravagdo.

Monigdo e Amplificagdo.

Aula pratica em auditério.
Visita técnica.

ILUMINACAO E MULTIMEDIA (21 horas)
NogGes gerais sobre iluminagdo.

Sistemas de iluminagdo.

Estruturas e Rigging.

Equipamentos.

Software e robética.

Efeitos especiais e de imagem.

Video e Multimédia (captagdo e projeccdo).
Aula pratica em auditério.

Visita técnica.

DIRECCAQ TECNICA (18 horas)

Venues e palcos.

Direcc3o técnica e direccdo de cena.
Technical riders de diferentes tipologias.
Planeamento, montagens, ensaios e evento.
Palcos e elementos cénicos.

Visita a montagem/ ensaio técnicos.

MARKETING E PROMOCAQ (24 horas)
Técnicas de Marketing.

Objectivos do evento e plblico alvo.
Promotores e agéncias.

Estratégia e plano de promo¢do/comunicagdo.
Criatividade e campanha.

New media ( web 2.0, mobile, guerrilha).
Sponsoring.

Relagdes pablicas.

Avaliag3o de resultados.

(ase studies em diversas areas.

EVENTOS EMPRESARIAIS E SOCIAIS (33 horas)
Eventos sociais: turistico, religioso, desportivo,
lddico, politico, etc.

Eventos empresariais: corporate, de marca e de
produto, conferéncias,

congressos, feiras, feam building, etc..

As empresas: o evento como estratégia de
comunicagdo, marketing e venda.
Relages entre produfores,
comunicagdo e empresa/cliente.
Briefings e concepgdo do eventfo.
Fases de pré produgdo, producdo e avaliagdo de
resultados.Analise de case studies. Visita a evento
empresarial Exercicio pratico de preparagdo de
projecto para evento empresarial.

empresas de

EVENTOS CULTURAIS (33 horas)

Dos conceito de cultura a arte, diferentes tipologias
de artes, diferenga entre

artes visuais e artes performativas

0 que & um evento cultural: definicdo de miss3o,
objectivos e estratégias

Montagem e fontes financeiras.

A relag3o entre Direccdo Artistica, producdo, gestdo
e comunicagdo.

Os diferentes pdblicos de um evento cultural: dos
financiadores aos consumidores

Etapas e fungGes de produgdo nas artes
performativas e nas arfes visuais:

analise de case studies.

Exercicio pratico de preparagdo de projecto para
evento cultural.

Visita a evento cultural.

PROJECTO FINAL (64 horas)

Projecto de fim de curso, em equipa, permitindo a
aplicagdo  pratica de todos os conhecimentos
adquiridos. A ideia base consiste na criagdo de um
evento final aberto ao pdblico, programado,
produzido e promovido pelos alunos.

Sera criada uma equipa mista de trabalho com alunos
de outros cursos, nas diferentes areas envolvidas
no evento (som, iluminagdo, video, design, cenografia,
etc.).



FORMADORES (podem variar em fung3o do horario)
Alexandre Cortez Pinto | Misico, Produtor -
Transformadores, Music Box

Jodo Parreira | Produtor de Eventos - Mercado da
Cultura

Nuno Gracio | Misico, Director de Som - CCB
Pedro Rua | lluminador e Director Técnico

José Faisca | Dir. Pdblicos - Pav Atflantico

Miguel Valverde | Programador de cinema-Indie Lx
Eduardo Cunha | Production Manager

John Gongalves | Misico e Produtor - The Gift
Ana Teresa Real | Produtora - Indie Lisboa

Luis Viegas | Produtor de Eventos - SMOG
Fidelino Ferreira | Director Técnico - Alfasom
Luis Varatojo | Musico e produtor

Paulo Nascimento | Produtora

Claudia Belchior | Directora de Cena e Produtora
Ana Teresa Mota | Produtora

Francisco Serzedelo | Gestor de Eventos

Vitor Martelo | Produtor - Cultideias

Catarina Saraiva | Directora - Alkantara

MOSTRAS, FESTIVAIS E CONCURSOS

Todos os alunos com nota igual ou superior a
4,5 (0-5) tém estagio garantido numa empresa
ou instituic3o da area. A escola auxiliara todos
os seus alunos na colocagdo em estagio em
fungdo do seu aproveitamento, perfil sdcio-
profissional e interesse do mercado.

PARCERIAS RELEVANTES PARA O CURSO
Alfasom

Alkantara Festival

Music Box

FIL - Feira Internacional de Lisboa
Festival IndieLisboa

EGEAC

0 Espaco do Tempo

Galeria Zé dos Bois

Smog

Bomba Suicida

Real Pelagio

Teatro Praga

Festival Fatal

Teatro Reflexo

Desafio Global Ativism

Rede Dan¢a

Festa do Cinema Francés
Procur.arte




ADMISSAQ BOLSAS DE FORMACAQ

122 Ano (como minimo) e conhecimentos minimos de Para trabalhadores desempregados ou empregados que

inglés e de informatica. pretendam elevar as suas qualificagdes com vista a

Entrevista, preenchimento de ficha de candidatura e manutencdo do emprego ou reinsercdo profissional.

curriculum. Mais info ao balc3o da Restart ou em www.restart.pt
(ver bolsas)

FORMAS DE PAGAMENTO

- Cheque a ordem de: Restarting Formagdo e Animagdo
Cultural Lda.

- Transferéncia bancaria (no caso desta op¢do, o até 31 Julho

comprovativo da mesma serd anexado a ficha de
candidatura)
NIB: 0033 0000 4523512841105

- Multibanco
- Numerario
. . a partir de 1 Agosto
EE:dDiLE‘ZSB:scF‘i‘E:damemc,.ed,-@m NOVAS INSTALAGOES | Restart Belém
Valor do Desconfo Valor 18 Meses | 24 Meses
Restart L
Curso Solicitado * *

(8%)
€ 3300,00 | € 264,00 |€ 3036,00 |€ 181,77 |€ 139,33
€ 3080,00 | € 246,40 |€ 2833,60 |€ 169,65 |€ 130,05
€ 3520,00 |€ 281,60 |€ 3238,40 |€ 193,89 |€ 148,62

e novas fecn

* inclui imposto de selo e seguro de vida

* Sujeito @ aprovagdo do Banco Credibom, S.A. Exemplo
para um contrato de crédito ao consumo (mGtuo), no
montante financiado conforme o curso seleccionado,
TAEG de 10,03% e 9,87%, respectivamente, para os
prazos de 18 e 24 meses.
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Aviso Importante: N3o dispensa a consulta de
informagdo mais detalhada junto do Banco Credibom,S.A.

instituto de cr
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http://www.restart.pt/
http://www.restart.pt/

